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MODELOS DE COMUNICACIÓN

SEMIÓTICA– Andrés Rocha

Modelo ARISTÓTELES – Centrado en la persuasión 

Definió la comunicación como la búsqueda de todos los medios posibles de persuasión.

Persona que habla
QUIÉN
Orador

Discurso que
 pronuncia

QUÉ
Discurso

Persona que escuha
QUIÉN

Auditorio
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MODELOS DE COMUNICACIÓN
Modelo LASWELL

EMISOR

¿Quién? MENSAJE

¿Qué cosa
 dice?

MEDIO

¿A través de 
qué medio?

RECEPTOR

¿A quén? IMPACTO

¿Con qué efecto?

Amplió el modelo inicial de Aristóteles
Harold Laswell, lo propuso en 1948.



SEMIÓTICA– Andrés Rocha

MODELOS DE COMUNICACIÓN
Modelo HOVLAND
Modelo 
propuesto a 
mediados de 
la década de 
los 40.

Organiza los 
elementos y 
variables de 
acuerdo al 
cambio 
implícito de la 
comunicación.

Estímulos 
de comunicación

observados

Factores de
predisposición

Procesos internos
mediadores

Efectos de
comunicación

observados

Características
del contenido

Características
del comunicador

Características
del los medios

Contexto
ambiental

Ligados
al contenido

Ligados
al comunicador

Ligados
a los medios

Ligados a
la situación

Atención

Comprensión

Aceptación

Cambio
de opinión

Cambio de
percepción

Cambio de
afecto

Cambio de
acción



MODELOS DE COMUNICACIÓN
Modelo BERLO

Propuesto en la década de los 60.
El codificador se encarga de adecuar el mensaje.
Se incorporan elementos con los que centra el estudio de la comunicación actualmente.

Fuente Codificador Mensaje Canal Decodificador Receptor
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